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Dagens agenda

/° Presentation av H2020- \
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projektet INCULTUM

* Presentation:

e Enkat och enkatresultat
 Mobilitetsresultat

4

G\mtal med er — era tankar framéh

* Reseanledningar?

 Hur haller vi kontakten — hur
utvecklar vi vart samarbete?

< 4
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.net

www.digitalmeetsculture




INCUL TUM

INCULTUM

* EU-finansierat Horizon 2020-projekt (2021-2024)
* Hallbar kulturturism i Europas perifera omraden

 Syfte att framja hallbar social, kulturell och ekonomisk utveckling,
samt att framja positiva och undvika negativa effekter av turism for
sociala relationer, lokala kulturarv och bevarande av kulturlandskap.

* Utmaningar och mdjligheter kopplade till kulturturism

* Interdisciplinart samarbete mellan akademi, lokal och regional
offentlig forvaltning och naringslivsintressenter

* 10 pilotprojekt i 9 lander
e Dataanalys-Deltagandemetoder-Synergier

Official media Partner

DIGTAL CULTURE
.net

www.digitalmeetsculture
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INCUL TUIM

| huvudet pa besodkaren

Marknadsforing som vardeskapande, dar vardet utgar ifran, och avgors av, den som upplever det som erbjuds
Engagemang byggs upp av kdnslomassiga/emotionella, fornuftsbaserade/kognitiva och beteendemassiga aspekter

Det har foiot av Okand forfattare
licensieras enligt CC BY

Engagemang som bestar av bade:
* bendgenheten att engagera sig (disposition to engage), och
* beteendemassiga uttryck for denna benagenhet.

Aktérsenﬁagemang (kopplat till t.ex. besdkare, féretagare, kommun, intresseorganisationer...?. ar en dynamisk process som
speglar aktorernas bendgenhet att investera resurser i interaktioner med andra aktorer (av olika slag).

Engagemang handlar om mer an “upprepad interaktion” med ett visst varumarke (“kund-/varumarkeslojalitet”).
e Varfor ar besokare engagerade i t.ex. en specifik destination?, Official media Partner
* Hur yppar sig detta engagemang i deras beteende? DIGITAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net


https://biggles-filosoferar.blogspot.com/2010/04/ifragasatt-allt-kan-man-egentligen-lita.html
https://creativecommons.org/licenses/by/3.0/

INCUL TUIM

BesoOkarens sociala resa

Forbeslut Efterbeslut

: Besl h Delning
Motivation Info.ntma.tlons- Utvardering eslut oc URP|th av
sokning engagemangﬁ virde erfarenheter

Official media Partner

Oversatt och utvecklat frén: Hamilton et al. (2021: 7) DIGITAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net
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Hur vdl stimmer pastdendena (1 inte alls — 7 helt) UPPSALA
UNIVERSITET

oo Oregrund motsvarar mina/vara férvéntningar (ringa in ett alternativ)
Enkater o NS -
Jag/vi kan rekommendera Oregrund som resmal (ringa in ett alternativ)

intealls 1 2 3 4 5 6 7 helt

. Antalet lokala attraktioner ar tillrackliga {ringa in ett alternativ)
v'Demografiska fakta meats |4 384560 e
Det &r l4tt att hitta och ta sig fram (ringa in ett alternativ)

Intealls 1 2 3 4 5 6 7 helt

v'Sokb d
S O ete e n e n Vi dr i Oregrund... (ringa in ett alternativ): /> dag 1dag 2dagar 3 dagarel. mer

Ringa in de attraktioner/platser du/ni besokt senaste 7 dagarna:

[ ] [ ]
/A kt I V I t et S refe re n S e r Norrtélje Osthammar Osterdker  Oregrund Skirgarden Gimo
Roslagsleden Vallonstigen Vandringsled/er  Vallonbruk Museum  Graso
Orskar Forsmark  Osterbybruk  Hargshamn Hummelfjird Idén Kallerd
Ravsten Raggard Sunnand Tallparken Hembygdsgdrd

/ I g r u p p e | I e r e n Sa m Vad saknas i Oregrund? Vad ar bast med Oregrund?
/ F O rva n t n I n ga r Om Oregrund vore en person, med vilka egenskaper skulle du/ni beskriva platsen?

Fantasifull P3litlig Svensk Charmig Tuff Blyg Haftig Spdnnande Nyfiken
/ oo o d h Arlig Anspraksfull Vildmark Fridfull Mystisk Utmanande Ansvarsfull
N OJ et Genuin/Akta Romantisk Stark Barnslig Aventyrlig Forsiktig Stolt
Glad Glamords Vild Naiv Cool Siker Lantlig Snygg Omtdnksam Sluten

Unik Smart Familjendra Lyxig Snall Trygg Traditionell Aktuell/trendig

\/B nacenh kommend
e a g e e t a tt r e O e e ra Denna undersokning genomfors inom ramen for EU-projektet INCULTUM som handlar om turism i landsbygds-

miljé inom EU. Om du har fragor hor gérna av dig till Sabine Gebert Persson (docent, Uppsala Universitet,
Tel: 018 471 27 69) eller bestk https:/fincultum.eu /  pgLa MED DIG AV DIN SEMESTER
Horizon 2020

TACK FOR DIN MEDVERKAN! #INCULTUM_SE m T Psaah & |

o G 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

Official media Partner

DIGTAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net
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GPS Loggare

v'Hur besokarna ror sig

v'Var de stannar till

v'Hur lange de stannar till

v'Hur de interagerar i en spatio-temporal kontext

Official media Partner

DIGTAL CULTURE
.net

www.digitalmeetsculture



Datainsamling sommar 2022

* Gasthamnen
 Turistbyran
330 enkater

* 50 GPS-loggare
Mobildata

Official media rtner

DIGTAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net



Turism i Oregrund

En GIS-demo av turisters rorelsemonster

Alicia Ceh Viinikka, Annie Johansson, Linnea Lindgren, Wilma Wallberg



Syfte och fragestallningar

En analys av turismen i Oregrund
Forslag till utveckling i omradet som kan forbattra turisters upplevelse av platsen.

e Demo for framtida projekt.

- Hur ser turisternas rorelsemonster ut?
- Vilka forslag till forbattringar har turisterna och hur kan detta l6sas?




Presentation av Oregrunds besokare

Jag dr/var 1 Oregrund for att:
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Motsvarar férvitningama Kan rekommnedera Oregrund Tillrickligt med attraktioner
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Figur 1.
uristers rorelsemonster

Kartan visar GPS-sparen fran de turister som burit

med sig en GPS.

Kalla: Incultum, Team Sweden, egna berakningar
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Figur 3.
Klickpunkter fran GPS

Kartan visar de klickpunkter som slappts vid
klick pa GPSerna. De flesta klickpunkterna
ses forekomma i centrala Oregrund.

Kalla: Incultum, Team Sweden, egna berakningar
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Figur 4. DBSCAN for GPS-spar

0,4 km

Kartan visar analysen
DBSCAN for GPS-sparen.
Klustren visar dar manniskor
antingen ror sig ofta eller
befunnit sig under en langre
period.

Kalla: Incultum, Team Sweden, egna berakningar
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Figur 5. DBSCAN for klickpunkter
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Kartan visar DBSCAN for
klickpunkterna. Klustren illustrerar
de mest omtyckta platserna |
centrala Oregrund.



Figur 6. Olika forslag

Kartan visar forslag
baserade pa vad turister
saknar i Oregrund.
Forslagen ar hamtade fran
enkaterna.
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Slutsats - lardomar

o Aktivitetsytan ger fler aktivitetsmajligheter

e ldén med promenadslingan

o Oexploaterade platser

o Det analyserna kommer fram till kan inga i kommunens
utveckling




Tack for att ni lyssnat!

Annie Johansson - anniejohansson.uu@gmail.com

Wilma Wallberg - wilma.wallberg@hotmail.com

Alicia Ceh Viinikka — alicia-98@hotmaill.se



mailto:anniejohansson.uu@gmail.com
mailto:wilma.wallberg@hotmail.com
mailto:alicia-98@hotmail.se

Om Oregrund vore en person, med vilka karakteristika
skulle du beskriva platsen?
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Exempel pa personliga egenskaper —

Fantasifull
Palitlig
Svensk
Charmig
Tuff

Blyg

Haftig
Spannande
Nyfiken
Anspraksfull
Vildmark
Fridfull
Mystisk
Aktuell

Utmanande
Ansvarsfull
Cool
Genuin
Romantisk
Stark
Barnslig
Aventyrlig
Forsiktig
Stolt
Omtanksam
Glad
Glamoros
Traditionell

Vild
Naiv
Saker
Lantlig
Snygg
Sluten
Arlig
Unik
Smart
Familjenara
Lyxig
Snall
Trygg

Official media Partner

DIGTAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net



Vilka egenskaper gav bestkarna Oregrund 20227

Charmig
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Official media Partne
DIGITAL! cUL'runE'

www.digitalmeetsculture.net



Vilka egenskaper gav besokarna Oregrund 20227

Familjenare fatitlis Traditionell

Sloten OMTanksam Averntyrlig

Foridfull;..>

Utmonande

Ansvarsfull Naiv s ' c “ : “
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Trygg Blyg Vild Tv¥¥ o yiamark
Charmig....

’“"9, 'gr.:“g "ﬁf"'ig
Stark Férsikti €oo

]
fehnnrnin  Lantlig Glad
rantas: 8rlis GOV 000

Lyxio RomoanPisik

I “'.'".' I fl e Official media Partner
. @
Unik DGITAL CULTURE

ww.digitalmeetsculture.net
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Vilka egenskaper gav besdkarna Oregrund 20217

Official media Partner

DIGITAL:CULTURE
www.digitalmeetsculture.net
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Sallskapets sammansattning

Sallskapets sammansattning

250
217
200
150
100
50
26
0 -
Familj/Partner Van/Véanner Mig sjalv

2

En grupp

1

Kollegor

Official media Partner

DIGTAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net



Planering

' Planering ‘

M |dag
W Tidigare
M Bestamt sedan

lange
= Impuls ‘

Official media Partner

DIGTAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net
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Besokarna

* Familjer/Par
e Storstadsbor/Uppléanningar
e Aterkommande/Sommargaster

* 221 individer svarar 6-7 av 7 pa denna och det speglas ocksa i att de
skulle rekommendera Oregrund/Graso (6,4) — engagemang!

* De tycker ocksa att det finns bra med attraktioner (5,1 av 7)

» 1/3 ar forstagangsbesokare eller uppger INGEN relation. Resterande
har nagon form av anknytning. (Pa Torso var det 2 av 5 + 2 personer
som uppgav INGEN relation)

Official media Partner

DIGTAL CULTURE
re.net

www.digitalmeetscultu
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Karakteristika

* Férsta gangen: Charmig, Svensk, Fridfull, Genuin/Akta,

e Aterkommande: Charmig, Svensk, Fridfull, Genuin/Akta, Romantisk,
Familjenéra

« Sommarstuga: Svensk, Charmig, Fridfull, Genuin /Akta, Romantisk,
Lantlig, Traditionell

* Ingen relation: Svensk, Charmig, Fridfull, Traditionell

Official media Partner

DIGTAL CULTURE
re.net

www.digitalmeetscultu
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Handlar/Spenderar

* Besokarna spenderar pa:
* Mat och Dryck
* Shopping
* Transport
* Boende
e EJ Museum, guider eller andra aktiviteter

Familj/Par och Vanner spenderar mest

Official media Partner

DIGTAL CULTURE
e.net

www.digitalmeetscultur,
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Det basta med besoket i Oregrund? (2021/22)

* Edblads; Glassen; Godishuset e Batlivet

* Vattnet * Vattnet

* Turistbyran e Restauranger, miljo, utsikt, sma butiker
* Vackert, Turistbyran e Laget nara vatten

* Havet * Havet & Manniskorna

* Hamnen * Hamnen

e Naturen; Narheten till vattnet e Klippor och hav

* Trevlig milj6 med manga restauranger och butiker ¢ MILION

* Trevlig atmosfar * Vattnet (havet)

e Allt :-) e Stugan & haven

e Laget vid havet * VINTERN

* Restaurangerna, havet, bebyggelsen * Man kommer bort fran stader/stan
* Gratis parkering, mysigt med havet. Trevliga e Historisk miljo; vackert

SmabUtlker ° HIStOFISk m||JO Official media Partner

DIGTAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net
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Vad saknas? (2021/22)

* Familjeaktiviteter * Parkeringar
* En outlet?  Fler kladaffarer
e Kulturhus * Nagot att gora, inte bara
* Pool - uppviarmt utomhus restauranger
« Musik/dans * Boende aret runt
e Solen e Skyltar; pengar for upprustning av
Sol de historiska
*So
o * Pengar for bevarande av de
* Minigolf

historiska byggnaderna

Official media Partner

DIGTAL CULTURE
re.net

www.digitalmeetscultu
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Sokt information

Tidning/TV/Radio
App
Text/broschyr
Fragade

Horde fran andra
Soc media

Karta

Webb

Nej

Nej kanner
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15,0%

20,0%

25,0%

30,0%

35,0% 40,0%

Official media Partner

DIGTAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net
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visit rosTagen |

ACCOMMODATION b SEE & DO p

Chat with us m

Vilkommen till idyllen Oreqrund

Official media Partner

DIGTAL CULTURE

www.digitalmeetsculture.net
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BesOkta platser (senaste 7 dagar

Besokt (antal)
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Horizon 2020
European Union Funding
for Research & Innovation

UNIVERSITET
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Tracks + clicks
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Stops Clicks
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European Union Funding
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Stops vs clicks

Join to questionnaires

* N stops

* N clicks

* Kilometrage done

e Total duration of the track

* Duration of stops (mean,
max)

* Stops/tot time spent

* Clicks/tot time spent
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Trajektorer med stopp Like-clicks

Official media Partner

DIGTAL/CULTURE #°

www.digitalmeetsculture.net



INCUL TUIM

Olika karakterika pa engagerade besdkare

Natursokande, ensam besdkare och par
Socio-kulturell restaurangbesokare och Tillfallig social njutare er

Fragan ar vad ni vill ha for besdkare och vad de ska gora pa plats

Official media Partner

Fret 3
DIGTAL . CULTURE
www.digitalmeetsculture.net



INCl_lI_Tl_IIV
Besokarkategorier)

Engagemang

Sociokulturelle
restaurangbesokaren

Tillfallige socialnjutaren

Aktiviteter

Official media Partn
DIGITAL cuuruné’

www.digitalmeetsculture.



Reflektioner?
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Att diskutera

1. Vad vill ni behalla/forstarka
2. Vad vill ni forbattra/utveckla
3. Hur star sig detta i forhallande till er strategi?

4. Vad tar vi med oss
Oregrund?
Osthammar?
Osterbybruk?
Vandringsleder?

Rl " Horizon 2020 sl
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Fortsatt uppfoljning

* Hur vill ni jobba med detta?

* Hur kan vi gemensamt gora det?

x 1 / 4’\
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QR codes
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I
Fran grcode-tiger webbsida: ... a new wayfinding campaign, the Richland

County Regional Planning uses QR codes in its bike trail signage ... They can
access information such as the distance in walking or cycling time to get to
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QR-kod demo - det finns manga gratisappar och webbsidor

for att generera QR koder

To make a static QR code, go for instance to
the website gr.io or scan this QR code below:

[=] ¢ A =]
[=]

https://ar.io

You can create a QR code using a URL, for

example if we use the VisitRoslagen URL we

15459
=]

get this:

* i . s
S Horizon 2020 / e
PSSl European Union FunBiHRg [/ WWWigs

* .
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The small print:

From another website www.the-qrcode-generator.com

e Static QR Codes are free. That's because they encode
any content directly, just like regular printed text.

* Dynamic QR Codes are tied to your account. Dynamic
QR Codes encode a link to our Service which serves
the actual content. That allows you to update the
content of a Dynamic QR Code at a later point in time
and see scan statistics.

If you want to track the results — for example how many
scans of the specific QR codes were made during last
month - there might be costs, for instance when looked at
https://qr.io/pricing , these were their options:
35S/month for unlimited amount. At https://www.qr-
code-generator.com/pricing/ there was the cheapest
8€/month for 2 codes or 27.5€ for 250 codes.
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https://qr.io/
https://www.roslagen.se/oregrund
http://www.the-qrcode-generator.com/
https://qr.io/pricing
https://www.qr-code-generator.com/pricing/

Sca &pcoggythe QR code

To scan a ou can use your smartphone.
Point the phone at the QR code using a camera
application or a specific QR-reader application
The phone will suggest to follow the link that is
encoded in the QR code — if you want to do
that, confirm and navigate to the link

Most modern smartphones do not need a special
software.

For instance, on my [good old] iPhone-8 that has IOS
16.0.3, the usual camera when pointed at a QR code
suggests to me to navigate to the link that this QR
code has encoded in it

On a very old Android v.11 Galaxy A10 | had to
install a QR read and generate application (free)
called “Free QR Code Scanner & Generator” and
used it to get the same result

Horizon 2020
European Union Funding

for Research & Innovation UPPSALA
UNIVERSITET

& QR Code Detected
1) Open “roslagen.se” link
(LI e J]

| https://qrio/
an create a QR code using a URL, for
if we use the Visi tR slagen URL we

"' 3;‘"3

10 VIDEO PHOTO SQUARE

@

o
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9 KATEGORIER GEOGRAFISKT
AMNEN RUNDTURER BIL PROMENADER BATTURER STOCKHOLMS LAN SVERIGE
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a — 2 promenade from trip Gregrund - promenad

Map  Satellite
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https://trippa.se/tripp/oregrund-promenad/karta

Trippa.se is a website by Tomas Sjoberg i

* |t has one Promenade AT — o " - 8 |
in Oregrund to offer o o N4 o
as of last week | e i e &

* You can always contact him | e e . Fyrskeppet
and suggest to add stuff i : | =

Las mera >>

Hej!
/; Jag heter Tomas Sjéberg och &r grundare av Trippa och gillar att utforska allt runt knuten eller runt
Horizon 2020 ¢ ]
.E: Kontakta garna mig och beratta vad ni tycker om Trippa. Forslag pa utflykter eller forbattringar av DArham .
sajten valkomnas. 5 5

European Union Funding Ring mig pA 0768919208 ller mailainfo@trippa.se

for Research & Innovation U’\L]J]

0BS! Anvand EJ formuldret nedan. Det fungerar inte just nu.


https://trippa.se/tripp/oregrund-promenad/karta

| U'sage example — a promenade from trippa.se as QR codes

< 18 Hakanssons gata

oregrund-promenad/karta

DLy g
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https://trippa.se/tripp/oregrund-promenad/karta

